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NUMEROS DEL TURISMO EN ARGENTINA
UBICACION ECONOMICA DEL SECTOR TURISTICO (2015)

EN EL MUNDO

Puesto

Segundo destino de Sudamérica
Arribos internacionales. En millones.

Brasil
Argentina
Chile
Peru

Uruguay

EN ARGENTINA

Importancia

7,1%de las exportaciones

en el comercio totales (bsy ss)y
internacional primera exportacion
argentino de servicios
Importancia Redistribuye recursos
para las desde las grandes
economias ciudades a las
regionales economias regionales
Importancia 5,4% del empleo

para lograr el 1,09 mill. de puestos
objetivo de de trabajo

pobreza cero

Ministerio de Turismo
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NUMEROS DEL TURISMO EN ARGENTINA
UBICACION ECONOMICA DEL SECTOR TURISTICO (2015)

Turismo comparado con otros sectores
de la economia argentina
Afo 2015. En pesos corrientes.

Consumo turistico*:

TURISMO
Ventas por e-commerce: 2 4
AR$68.486 millones » veces
Ventas en supermercados: 0 7
ARS$230.742 millones ’ veces

Ventas en shoppings (GBA): 3 9
AR$43.435 millones ’

veces

* Comprende al gasto del turismo interno mas receptivo 2014.

El gasto del turismo interno se estimé a partir de la Encuesta
de Viajes y Turismo de los Hogares (EVyTH), extrapolando el
resultado al total de la poblacion argentina.

Comparando el turismo interno con el receptivo

El turismo interno explica:

9%

63%

Participacion del turismo irterno en elconsumo turistico nacional
Ano 2015. En porcentaje.

GASTO TURISTAS

[ Interno
M Receptivo

Ministerio de Turismo
Republica Argentina



;II'JMEROS DEL TURISMO EN ARGENTINA

TURISMO ES UN SECTOR RELEVANTE EN LA ECONOMIA ARGENTINA Y
UN JUGADOR IMPORTANTE EN LATINOAMERICA.

ARGENTINA EN LATINOAMERICA

100%- = i DI ° Ingreso del 3.8% del PBI
= Uruguay

E— e == (us$ 15B)
o I e

— [ - « 53.4 M en viajes
604 - - - 47.7M en viajes domesticos

15% — (65% del gasto)
] - 5.7M Arribos
- ] A time o,
40 . ryenia (35% del gasto)
ser #1 con 25% 21%
20
0 b

PBI VIAJES ARRIBOS PARTIDAS =
DOMESTICOS

Fuente: Euromonitor. EIU, Ministerio de Turismo de La Nacién Argentina
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}URISMO, SECTOR ESTRATEGICO PARA EL DESARROLLO DEL PAIS

TURISMO EN GABINETE ECONOMICO

COMITE INTERMINISTERIAL DE FACILITACION
TURISTICA

300.000 NUEVOS PUESTOS DE TRABAJO A 2020

INTEGRACION REGIONAL - SUDAMERICA SOLO 2.5%
DE LOS VIAJES GLOBALES
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LINEAMIENTOS ESTRATEGICOS Y METAS

POSICIONAR A PROMOVER EL MEJORAR LA AUMENTAR LA PROMOVER
ARGENTINA CRECIMIENTO COMPETITIVIDAD Y | INVERSION LA CREACION
COMO PRINCIPAL DEL TURISMO SUSTENTABILDAD DE EMPLEO
DESTINO INTERNO DEL SECTOR EN EL SECTOR
TURISTICO DE LA ARGENTINO TURISTICO
REGION

Ministerio de Turismo
Republica Argentina




LINEAMIENTOS ESTRATEGICOS Y METAS

1.1. META 2019

POSICIONAR LA MARCA ARGENTINA COMO

LIDER REGIONAL 1 o PU ESTO

E N EL RANKING REGIONAL
1-2-

AUMENTAR LA CANTIDAD DE ARRIBOS

INTERNACIONALES

LLEGADAS DE TURISTAS NO RESIDENTES
millones de nuevos
de turistas extranjeros

+50+

crecimiento

9,00

6,93

N o~
N oo‘o. <
(=] o v O
O O

6,05

POSICIONAR A
ARGENTINA
COMO PRINCIPAL
DESTINO
TURISTICO DE LA
REGION

2015 2016 2017 2018 2019

. Proyeccién . META Moderada META Aspiracional
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LINEAMIENTOS ESTRATEGICOS Y METAS

1.3. META 2019

AUMENTAR EL GASTO PROMEDIO Y GASTO
TURISTICO DEL TURISMO RECEPTIVO

+3.800

GAST.O DE TURISTAS NO RESIDENTES millones de dolares
(en millones de u$s) adicionales gastados por

turistas extranjeros

+90%

crecimiento

u$s900

gasto aproximado
por estada promedio
por turista extranjero

8.000

o
®
«
©

5.234
5.439

4.796
4.746

o ™
& o
o )
< <

4117
4.372
4.389

POSICIONAR A
ARGENTINA
COMO PRINCIPAL
DESTINO
TURISTICO DE LA
REGION

2015e 2016 2017 2018 2019

. Proyeccidén . META Moderada META Aspiracional
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LINEAMIENTOS ESTRATEGICOS Y METAS

2015-2019 crecimiento por mercado
+95% _ .. -

. América del Norie . Palses vecinos . Resto del mundo
. Resto de América @ Brosil .' Europa
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LINEAMIENTOS ESTRATEGICOS Y METAS

2.1. META 2019
AUMENTAR EL ACCESO DE LA POBLACION

AL TURISMO

ACCESO AL TURISMO DE LA POBLACION -
RESIDENTE de la poblacion con

al menos un viaje
turistico al ano

+18p.p.

crecimiento

57%
65%

48%
51%
48%
47%
50%

S
N~
<

47%

N
)
#

45%
46%

—  — To)
PROMOVER EL ~
CRECIMIENTO
DEL TURISMO
INTERNO
ARGENTINO

680 de la poblacion C.A.B.A. con al
/o menos un viaje turistico al afo

f'59, PROMEDIO EN EUROPA

2015e 2016 2017 2018 2019

. Proyeccion . META Moderada META Aspiracional
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PROMOVER EL
CRECIMIENTO
DEL TURISMO
INTERNO
ARGENTINO

LINEAMIENTOS ESTRATEGICOS Y METAS

META 2019

AUMENTAR LA CANTIDAD DE TURISTAS
INTERNOS Y SU GASTO ASOCIADO

TURISTAS INTERNOS
(en millones)

(‘0
LO

52,7

O
—_
To]

502

c\ O
o

~ oo
S <

2015e(*) 2016 2017 2018 2019

. Proyeccién . META Moderada META Aspiracional

(*) Estimacion en base a EVyTH elevado al total de la poblacion.

. +22

millones de nuevos
turistas internos

+47%

crecimiento

&
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LINEAMIENTOS ESTRATEGICOS Y METAS

2.2. META 2019

AUMENTAR LA CANTIDAD DE TURISTAS
INTERNOS Y SU GASTO ASOCIADO

GASTO DE TURISTAS INTERNOS
(en miles de millones de US$ de 2015)

+4.160

millones de dolares
de gasto real adicional

por turismo interno

+58%

crecimiento

11.333

8.200
8.355
9.550
7.755
9.001

o
_— [0}
PROMOVER EL ~
CRECIMIENTO
DEL TURISMO
INTERNO
ARGENTINO

2015e 2016 2017 2018 2019

. Proyeccion . META Moderada META Aspiracional
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-OPORTUNIDADES DE DESARROLLO

Argentina & América del Sur

ARG. VIAJANDO AL
DOMESTICOS RECEPTIVO EXTERIOR
Viajes domésticos Viajes receptivos Viajes al exterior
Millones) [(Millones) IMillones)
A00- CAGR 30- CAGR A0 - CAGR
373 3% 98 5% 6%
6% E— 6% =

= B = 13%

23 ] 8% &%

3004 4% - - 10%
Chile 164% g B

0|
%
3%
2004 2% 139
;. -
10-
1004 4%
) ll .
il 2 : = : 0
2011 2015 2011 2015

Mota: Argentina Doméslicos usando lo encuesio de EVyTH [extrapolado al toial de poblacisan)
Source: Ministry of Tourism, Euromonitor
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-OPORTUNIDADES DE DESARROLLO

Argentina & América del Sur

CAMBIO EN LA CAPACIDAD DESARROLLO DEL TRANSPORTE
HOTELERA AEREO DOMESTICO
Aumento de camas en hoteles Pasajeros/ 100 habitantes
variacién 2011-2015, "000s) Faa ol 2015
80- hotelera 601
70 55
48
47
,jD-
40-
404 / 32
31
5 - = — 23
20- 16
5
oA H—_
ARG 2000 2005 2010 2015
e e “ ‘ —ARG ==BRA =—CHL —COL  PER
CAGR 2011 vs. 20 CAGR 2000 vs. 2015
15% 20% 26% 13% 70% 68% 63% 8.4%

Fuanta: Euromonitor: Indec [ARG): ANAC [BRA): Junia Parc:muhcu Civil [CHL); UAEAC (COL): .f'u"lmtsleibn de Transporia y
Comunicaciones |PEE) | |

Argentina hoy tiene el crecimiento mas bajo de la region tanto en
capacidad hotelera como en transporte aéreo doméstico

Ministerio de Turismo
Republica Argentina



6PORTUNIDADES DE DESARROLLO

NUESTRA AGENDA STATUS

[

./ Realizado

(~

" En Progreso

J Realizado

3)
4)

J Realizado

‘/ Realizado

()

% En Progreso

@

‘/ Realizado

()

Ministerio_de Turismo .
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OPORTUNIDADES DE DESARROLLO

4- ‘ NUEVAS AREAS DE DESARROLLO

| ——— - PARQUE ECOTURISTICO

ARGENTINA
BRASIL

< -i_ R | BERA PARAGUAY
s : - PROYECTO
o 0 5 - 7L Superficie: TRINACIONAL MISIONES
#h . 3RS LT Habitantes: . JESUITICAS
% , .- #° Implementacién: ) T
L hE w FORMOSA " r

'
[
Crr?te. Fontana Clorinda {' /

X é
Puerto P|Icomay<->., /' Foz do Iguazd

— Foxtin Lavalle Pirané ®
. Miraflores N N [ o) i -
G . 2 LD WS

® Casteli  *Pampa del Indio ! \ S Andkesito

CHACO

- PARQUE ECOTURISTICO
EL IMPENETRABLE
- CAMPO DEL CIELO

Formosa - ‘
C HA C 0 1 (:)l ’ Esperanza)‘. Wanda IQ
Y o @rradura , \ R
3 ° P ) .\
/ @ Eldorado ’

oz . \
Pres. R. it i N ’ Saraguatay 2" T’édm
L]

!
|

|

|

!

| Saenz Pefia ® D Jd

Ll

! Maxallé —', M I S I 0
| @)

|

!

I

|

?

+@& Pt. Rico
Margarita Belén ® ¢ S\
.Gancedo C;)D ,/“. Ittt =s - . ,~(
ie: i . Resistencia (@) Corrientes N - L
Ty SuperﬁCIe. ® Villa Angela o « Santa Ana o > Reld "\ El Soberbio
—#8 Habitantes: Charadai -oAlha Posse

crpeie ),Q...EELTSQ ¢

,,’. Mbl.Jrucﬁyé .

Implementacidn:

= — | ;Z?.ZC!Z??.cmcep
e S - ]
* " - PARQUE ECOTURISTICO | § ;
' BANADO LA ESTRELLA 5 ’ @ "

- LA FIDELIDAD CORRIENTES @+%apeys BRASIL

Pas%gﬁos Libres
Curuzu Cuatia ® ¥

Superficie: . Plan Nacional de Inversiones Turisticas (PNIT) 5 MISIONES
Habitantes: . Municipios ecosustentables
X
‘A 4 Implementacion: QO Inversiones Estratégicas a financiarse \ = PARQU’E PROVINCIAL
: k . Financiamiento Internacional (obras a financiarse) ) MOCONA
I
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OPORTUNIDADES DE DESARROLLO

4- NUEVAS AREAS DE DESARROLLO

CIRCUITO DE CRUCEROS
FLUVIALES

Pto. Caseres [] Cuiba
i O) Km 3.442
el
-

Barra Norte do Brancinho O
Km 3.282
-4 Fonta do Morro‘/ ELgANIANAD
Km 3.002
BOLIVIA

Pto. Aguirre 0O
Pto. Suarez ()

___..—--—-Pto Corumpa )

[JCampo Grande
- Km.2.76 ®
Ry Pto. Ladario
Km 2.755
) BRASIL
Pto. Olimpo (J
Km 2.327

(O Pto. Murtinho
Foz do Apa () m 2.2,

Km 2.144
PARAGUAY E
2 R
e = X1 Concepcion|
O,O//( ::>_ MKm1.940 { __
0, S
\'?/é 11@/0 D; \
N, <

Asuncion e B
Km 1.630

@i,

to Iguazu
"

] 1.927
] o E i6 Y
B R ncarnacion
i Resistencia \ aran; QW - 7
| Pto. Barranqueras ( J <SR Wr : ? g
fomoeoo._ Km 1. | Corrientes Yoc'eta " Posag 23 i }/
f L kmi208 © /O KPS ’ ’
1 v F r = /
R 4 g
Ptb. Reconquista :
L Kmo4g gy K o
. NKpos iy U

~— N
Pto. San l\\zlartl’n

" km 447
N 7 P
/ s ‘.
/ Pto. San Pedro
Vi /7 Km27s T . Km0 N
AR VA N Y
. : BN @ | MONTEVIDEO 4
. Escalas estudiadas no seleccionadas BUENOS AIRES

T 24
i \. Do
_ —
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OPORTUNIDADES DE DESARROLLO

4- ‘ NUEVAS AREAS DE DESARROLLO

!ﬁ )
TUCUMAN
BOLIVIA

' Padca a /
1 - CAMINO DEL INCA g v ' A4 N
¥ - SAN SALVADOR DE ' LN O P OR ~. [ TN
‘ -..:'-i JUJUY C H I L E ‘l 4 3‘9 Santa Vlctona\ /" l\\
1. - SALINAS GRANDES _ N AL e .
- YUNGAS Y/ S

San Ramon de
, la Nueva Oran ®

O
® Huacaler: e\ oL
@ Tilcara 3/ 0
© 5 o | SALTA

® Cdad. del Ldor.
Gral. San Martin

4
4

" - PUERTA DE SALTA San Pedro

de Atacama ®

¢ Implementacion:

f——e— - —-—-—-— -

Neurara \ San Salvador de Jujuy ° -
San Afitonio San Pedro Rivadavia °
de los Cobres \ Palpala g
, Puert astol C . o > / /
; CAMINO Saqeu’jms /
J UJUY jv Tolar Gra.nde DEL INCA San Lorenzo® g[xaelmes / ‘
CHILE - A Payogasta__ Sa' ta 4 0aauin V. Gonzdlez ,
< achi
BOLIVIA : \ T .
. B ! ’: _____________ !.ie;lantas ’/

- INTEGRACION ) j v, v

-J Ujuy i \. i _j/ Guachipas ~ ———~ e — —— - — -

- 1 .
- Puna de Atacama B \ . Rosario de la frontera {
(C h I I e) < k K?P’eir? de.CELa::ndelarla;
- Uyuni-Potosi (Bolivia) : - TUCUMI-\/N ( SANTIAGO

.Burruyacl] DEL ESTERO
El Cadillal _t

. Municipios ecosustentables
O Inversiones Estratégicas a financiarse _ Tafi 'Va)'e.
. Financiamiento Internacional (obras a financiarse) @ /

\ Famallla ' r’

an Migﬁel de Tucuman
1

. Plan Nacional de Inversiones Turisticas (PNIT) ) ’YUNGASW
S
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OPORTUNIDADES DE DESARROLLO

4- ‘ NUEVAS AREAS DE DESARROLLO

. - _ 1
LA RIOJA - SAN JUAN SN\ " ( /,’\
- PARQUE TALAMPAYA / —h \ 0 .0 - - A ;
ISCHIGUALASTO Rl 5 smsmies  wnses N\ (N )
- ~/ A
| Implementacion: 4 0 quiLmes _ TUCUMAN |
” \\ Santa Maria - Q 7 , /“
. °
\ m Tafi del Vplle”  Lules g = - I"
- _ Y/ San M|gue',
@ Plan Nacional de Inversiones Turisticas (PNIT) ] & o Tucum‘an
O Municipios ecosustentables SHINKAL rualfn g (: \ _/'
O Inversiones Estratégicas a financiarse O A P '>
LA RIOJA - CATAMARCA @ Financiamiento Internacional (obras a financiarse) o Belén Andalgald o l\gu' N \} :arltziatgo
- PARQUE TALAMPAYA - e O iy oanl
- CUESTA DE MIRANDA P L N 2
- SEISMILES [ \ . Tinogasta @ @, R N SANTIAGO
./' . w m\ o Saujil | DEL
Implementacion: o T . ® |  ESTERO
o S AimQasta L ) San Fdo. del Valle  _~
J ( =N deCatamarca 'S
| ' o .O '\. ~k
N Riesing Chumbicha
4 \ . amatina b \
; C\\ } Chile E t ] N N [
, ‘\.\ \5 N\ vilaunien o .. \‘a.(swgasm ;.\ (
. CATAMARCA ‘ Z \Jf } Guandacol. s ® La Rioja \\ g =
- LOS SEISMILES / QUILMES ! T > ¥
- RUTA 40 4 PP ISCHIGUALASTO @ ® .
)
. 2 ROd.eo. ® 520 f de Jachal . Chanical @ 2
Implementacion: ;“ / Pismanta /
l' Va. San Agustin @ ‘\ . II
) SAN JUAN N o /
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OPORTUNIDADES DE DESARROLLO

4- ‘ NUEVAS AREAS DE DESARROLLO

. Plan Nacional de Inversiones Turisticas (PNIT)
O Municipios ecosustentables

L) ! ji e R O Inversiones Estratégicas a financiarse
DEL ESTERO

Ll
IG [ / . Financiamiento Internacional (obras a financiarse)
J/‘\TU CUMAN @ Pozo Hondo
4

SANTIAGO DEL ESTERO .

. - TERMAS / TURISMO

=
DEPORTIVO )

I
\| \) .C';ermas de Rio Hondo i
\ N ) ©. LA BANDA ’)uimili |
\ ,\\ J’ /\‘" ‘ Santiago del Estero ° ! .
C ATA M A R C A v San Pedro de Guasayan NG }_ --------- -
3 ”
NORTE DE CORDOBA \ ® ] ® ratuya |
e e L, o=
- PARQUE ECOTURISTICO ~. \?iﬁas /:
DE LOS BANADOS DEL N 1 . :
RIO DU LCE - N\ \ Los Telares N l
.. . = MAR DE ANSENZUA N\ l, ST =
gy cmrocolomane. N e U o @ DR
= .. - PARQUE ECOTURISTICO PAR }: O.. SickielaolaE ’
QUE E OTURISTIGO " E == =
;.- DELASSALINAS LA RiosA  DELAS Sonie. ‘m o e
: - CAMINO REAL /‘ camino / @ = l‘
\‘ . REAL /' « CERRO ,:{:}, =
- 2 COLORADO' ) Y
:/ C.ORDOBA @ =~ '—‘\.I SANTA FE
/ *™r =~ MARDEANSENUZA
,/ o de‘EJe .Capilla delMonte 7 \,
/ La Cumbre ’ Jests Ma,il;a Fere O O O Miramar /'

LaFalda @ < ) !
\ Marull Balnearia !
Cosquln. i

g Cérdoba '
J A @ 1

'
'
| Sajsacate .
Va. Carlos Paz
1 B @ Va. del Rosario ’
. | o 7
) ,  Mina Clavero Alta Gracia ‘(
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PROMOVER
LA CREACION
DE EMPLEO
EN EL SECTOR
TURISTICO

-OPORTUNIDADES DE DESARROLLO

5"' META 2019

AUMENTAR EL NIVEL DE EMPLEO DIRECTO
EN EL TURISMO

EMPLEO DIRECTO (12 ramas de actividad
caracteristica del turismo; en millones)

+300 mil

nuevos empleos

directos
+28
(o)
crecimiento
2015e 2016 2017 2018 2019
. Proyeccidén . META Moderada META Aspiracional

Ministerio de Turismo
Presidencia de la Nacion



Para alcanzar los objetivos de
Desarrollo del sector turistico se firmo un

COMPROMISO FEDERAL

F’ROVINEIAS “SECTOR PRIVADO

NACIONAL ARGENTINAS /. & /' . TuRisTICO
i 7 ¢ ﬁ ; i B

g vinis
ré Pre5|denC|a de Ia Nacién



Argentina
<

MUCHAS GRACIAS
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