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International Tourist Arrivals 2018
" Europe

oA 217 miltion (+3%) oA 713 million (+6%) JA 343 million (+6%)

+6%

1.4 billion
International
Tourist Arrivals Middle East

(Total) ) ,k 64 million (+10%)
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2018 second best year since 2010

International tourist arrivals, growth (in %)
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ECONOMIA GLOBAL FAVORABLE

FUERTE DEMANDA DE LOS MERCADOS PRINCIPALES
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Full-year projection 2019 - International tourist arrivals, growth (%)

World +3% to +4%
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éCOMO SE VE 2019?

-

FACTORES POSITIVOS

Precios del petroleo estables =
bajos precios de transporte aéreo
Mejor conectividad aérea
Creciente demanda de los
mercados emergentes

~

-

RIESGOS A

Desaceleracion econdmica
Incertidumbre por BREXIT
Tensiones geopoliticas y
comerciales

Actitud de “esperar a ver que
pasa” entre inversionistasy
viajeros
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ZComo se ve el mercado de la propiedad vacaciona
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CARIBE

379 Desarrollos Afiliados al cierre de 2018
A=

=

Més de 16,000 Semanas vendidas vs 201 i

11.6% Tl UlilTy NN

de crecimiento

en ventas Mas de 13,000 Semanas vendidas en 2018 :

COLOMBIA Y ECUARQR : SES |
e : 6,000 Semanas vendidas vs 2017
81 Desarrollos Afiliados al cierre de 2018 ~

\_\‘

\

ARGENTINA, URUGUAY
Y PARAGUAY

Mas de 4,000 Semanas vendidas en 2018

CHILE, BOLIVIA'Y PERU
41 Desarrollos Afiliados al cierre de 2018
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DISTRIBUCION DE LA OFERTA
DE DESARROLLOS EN
LATINOAMERICA Y EL CARIBE,
2018

75% 94% 37.3% .
Mexico

Brasil

Argentina, Uruguay
y Paraguay

Resto del Caribe
Republica Dominicana

Colombia y Ecuador

4.5% —»
4.6%—(

Venezuela

Centroameérica

Antillas Holandesas

2.2% 15.2% 9.4% 4.4% . . .
’ ’ ’ ’ Chile, Bolivia y Peru

Bahamas

ANALISIS Y PERSPECTIVAS DE LA PROPIEDAD VACACIONAL LATINOAMERICA Y CARIBE, RESUMEN
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MEXICO

Visitantes Internacionalesa Meéxico (Miles), 2014-2018

Total % de cambio AJA Por Avidn

% de cambio A/A

2014 32,093 32.9% 12,919
2015 3245 0.2% 14,3597
2016 35,079 2.1% 16,878
2007 29,291 12.0% 18,548
2018 41,447 5.5% 19,366

9.7%
11.4%
17.2%
9.9%
4.4%

% Aumento de Promed io Anwal

Total Avidn
2014-2018 5.2% 8.4%

Fuemtes SECTUR (Centra de Infarmacan Estadstica DATATUR
“Induye: unicamente turismo EeTesire y aEreo
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MEXICO

Turismo en Nueve Destinos Costeros Mexicanos ( Miles de Visitantes), 2014-2018

Mexicanos % decambio Extranjeros % de cambio Toral %de cambio
AA AJA AJA
12,141 5.9% .81 15.2% 23,952 10.3% e
12,462 2.6% 1,908 OL.B% 24370 1.7%
14,885 19.4% 10,952 -8.0% 25,8326 6.0%
15,713 5.6% 12,655 15.65% 28,268 9.8%
16,367 4.2% 13,269 4.8% 29,636 4.5%
% Anmento de Promedio Anual en 5 Afios

Maxicanos

Extranjeros

Micicanos Extranjeros
2014-2018 6.2% 2.4%

Fuente: ATl basado en datos de SECTUR (Cantra oe informacidn Estadistica DATATUR).
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Participacion del Mercado en Nueve Destinos Costeros Mexicanos, 2014-2018

D 5t iy

2014

2015

zo1b

Acapulco
Cancun®
Cozumel
Huatulco
Ixtapa

Los Cabos
Manzanillo
Mazatlan

Puerto Vallarta/Mueve Vallarta

19.2%
46.7%
2.4%
1.7%
2.5%
5.6%
21%
8.0%
11.9%

2.4%
56.0%
1.6%
0.0%
6.1%
16.5%
1%
4.2%
12.1%

1.7%%
61.5%
2.0%
0.0
2.0%
15.9%
0.2%
5.0%
1.6%

Fuente: AT basado en SECTUR (Cantra de infarmacion Estadistica DATATUR)

*Induye: Maya dal Carmen, Playacar y Riviera Maya
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MEXICO

Ventas Estimadas de Intervalos en Desarrollos Mexicanos (Semanas Vendidas),
2014 -2018

Mexicanos 9 Extranjeros % Total % de Cambio

AJA .
149,901 Bl | Mexicanos
2014 51,296 25.5% 149,901 74.5% 201,197 10.8%

2015 58,036 27.8% 150,974 72.2% 209,010 3.9%
2016 52,282 23.4% 170,729 76.6% 223,01 6.7%
2017 45,861 19.1% 194,187 80.9% 240,048 7.6% 52,282
2018 57,834 22.5% 198,701 77.5% 256,535 6.9%

Extranjeros
150,974

176,729

Fuente: RC : 45,861 194,187

57834 198,701

]
50,000 100,000 150,000 200,000 250,000 300,000
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MEXICO

Ventas por Tipo de Producto, 2018

Semana Semana Puntos Travel Total
Fija Flotante Club

México 0.39% 28.97% 23.17% 47.47% 100% 47.47% 0.39% 28.97% Travel Club

Fuente: RCI Semana Flotante
Puntos

Semana Fija

23.17%
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MEXICO

Participacion de Mercado de Tiempo Compartido en Ocho Destinos Costeros
Mexicanos, 2018(5%)

Acapulco 2.2%
Cancun® 60.4%
Los Cabos 12.4%
Ixtapa 29%
Manzanille L%
Mazatlan 4.9%
Puerto Vallarta 15.1% % Ixtapa

Cancun®
Puerto Vallarta

Los Cabos

Mazratlan

Intericr de Mexico 1.0% 2% Acapulco

TOTAL 100% Interior de Maxico

Fuente RCI 1% Manzanillo
*Inciurga: lsla Mujeres, Playa del Carmsn, Flayacar y Riviera Maya

29% 151% 13.4%

CONTRIBUCION ALAOFERTA DE ALOJAMIENTO
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MEXICO

Ranking de lademanda Internacional de Tiempo Compartido en México, 2018

Ranking 2018 Ranking 2017 Ranking 2016 2018%

Estados Unidos 78.2%
Canada 9.4%
Brasil 4.5%
Argentina 2.4%
Colombia 11%
Inglaterra 0.5%
Costa Rica 0.4%
Venezuela 0.4%
Chile 0.4%
Sudéafrica 0.3%
Peru 0.2%
Australia 0.2%

Guatemala 0.2%
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—
f—

Estados Unidos
Canada

Brasil
Argentina
Otros

Colombia
Inglaterra

Costa Rica

W W ~N O ;B W N
W W G N ! bk WM
W ~N W O ;R W N

Venezuela

o
o

Chile

—
3]
—_
an

Sudafrica

a—
pury
—
—

Peru

—
o
(¥

Australia

>
o

Uruguay 0.2% 4.5% 1.4%  78.2%

01% Guatemala

—
~J
N)

Francia

Otros 1.4% Uruguay

TOTAL 100% Francia

Fuente: RCI

PROGRAMA DE VINCULACION

QO AVO=TUR “UNIVERSIDAD GO EMPRESA




MEXICO

Ventas Estimadas de Intervalos en Desarrollos Mexicanos (Semanas Vendidas),
2014-2018

Mexicanos % Extranjeros % Total 2% de Cambio

AJA : 51,296 149,901 Bl | Mexicanos
2014 51,296 25.5% 149,901 74.5% 201,197 10.8%

2015 58,036 27.8% 150,974 72.2% 209,010 3.9% ,036 150,974
2016 52,282 23.4% 170,729 76.6% 223,0N 6.7%
2017 45,861 19.1% 194,187 80.9% 240,048 7.6% 52,282 170,729
2018 57,834 22.5% 198,701 77.5% 256,535 6.9% )

Fuente: RC 45,861 194,187

Extranjeros

57834 198,701

]
50,000 100,000 150,000 200,000 250,000 300,000
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MEXICO

Ventas por Tipo de Producto, 2018

Semana Semana Puntos Travel Total
Fija Flotante Club

0.39% 28.97% 2317% 47.47% 47.47% 0.39% 28.97% Travel Club

Fuente: RCI Semana Flotante
Puntos

Semana Fija

23.17%
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MEXICO

Precio de Lista Promedio por Semana Adquirida en México, 2018 ($) Cuotade Mantenimiento Promedio por Semana en México, 2018 ($)

Temporada Hotelera/ 1 2 Promedio Destino Hotelera/ 1 2+ Promedio
Estudio Recamara Recamaras Ponderado Estudio Reciamara Recimaras Ponderado

Super Alta 21,248 33,371 43,073 30,503 Acapulco 464 567 806 608
Alta 15,597 23,776 32,887 22,526 Cancun* 777 1,059 1171 9zZ9
Media 11,285 19,730 24,582 17,223 Ixtapa 507 594 691 590

Baj 6,838 12,972 16,789 11,229 Los Cabos 531 1,017 1,458 947
PROMEDIO PONDERADO 12,398 20,480 26,855 18,543 Mazatlan 435 656 721 604

Precios en délares estadounidenses Puerto Vallarta f 329 593 904 568

Fuente: RCl basado en encuestas a una muestra de Desarrollos Afiliados Nuevo Vallarta

Otros Meéxico 335 324 288 318

Precios en ddlares estadounidenses
Fuente: RCI basado en encuestas a una muestra de Desarrollos Afiliados
*Incluye: Cozumel v Riviera Maya
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¢Cuales son las tendencias del mercado de los viaj
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INDUNGE— 1HikA i M
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LAS TENDENCIAS SE HAN L

CONVERTIDO EN UNA

REALIDAD QUE MODIFICA '

EL FUTURO DE LA

HOTELERIA Y DE LA

PROPIEDAD VACACIONAL &
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— | LOS PROGRAMAS DE
' RENTAS Y HOME-SHARING
¢ SEGUIRAN CRECIENDO,
—™  SOFISTICANDOSE Y
CONSOLIDANDOSE
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EL CONCEPTO DE MODA ES LA INNOVACION
. MODELOS ALTERNATIVOS DE HOSPEDAJE

. EXPERIENCIAS MEJORADAS PARA EL USUARIO
USO INTENSIVO DE TECNOLOGIA

NUEVOS PRODUCTOS, MAS SOFISTICADOS
DESARROLLO DE NUEVOS DESTINOS

MAYOR INFLUENCIA DE LAS NUEVAS
GENERACIONES
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INNOVACION TECNOLOGICA
. CAMBIOS SIGNIFICATIVOS EN LA LEGISLACION

RELACIONADA A LA PRIVACIDAD DE LA
INFORMACION

« LA BATALLA POR LOS CANALES DE
DISTRIBUCION

« EL NUEVO "GRAN SALTO" EN LA TECNOLOGIA
DIGITAL

1. TELECOMUNICACIONES 5G

2. BLOCKCHAIN

3. LIFI (INTERNET A TRAVES DE LA LUZ
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David Fuentes |7

RCI Latinoamérica "

david.fuente_s@rci.co

in David Fuentes ;
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